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Warum soll ICH online sichtbar sein?

• „Touch Points“ erzeugen
• „Passiv“ Suchende erreichen
• Vernetzungsmöglichkeiten schaffen



WO soll ich mich präsentieren?

• Eigene Webseite à Basis
• Soziale Medien à Schaufenster
• Google (Maps) à Telefonbuch



WEBSEITE – Worauf kommt es an?

• Übersichtlichkeit
• Bilder sagen mehr als tausend Worte
• Weniger ist mehr (à One-pager, wenn möglich)
• Responsiveness
• Wiedererkennungswert



Beispiel: fama-vfx.de



SOCIAL MEDIA – Wo soll ich posten?

• Instagram
• Facebook
• Youtube
• Tiktok
• LinkedIn



Einige Beispiele



Weitere Beispiele



Google Maps – Warum?

• Regionale Auffindbarkeit
• Kundenrezensionen 
• Generelles Google Ranking



MBGRAPHiX auf Google



Worauf muss ich achten?

• Einheitliches Branding, Look and Feel
• Regelmäßigkeit
• Aktualität
• Authentizität



Wann soll ich das auch noch machen?

• Webseite – eine einfache ist besser als keine
• Social Media – Posts vorbereiten und planen
• Es gibt Tools, die dir das Leben erleichtern können
• Ich muss nicht jedes Mal das Rad neu erfinden



Vielen Dank
für eure Aufmerksamkeit!

Max Büchler
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